











I DAl SOCI

SMOLL : | piano di sviluppo

continua senza sosto

l'insegna del gruppo Meloni ha recentemente inaugurato un nuovo punto vendita a Castiglione
del lago [PG). Continua, inclire, la campagna adv dedicata al canale e-commerce.

igiene, belleaan e aonnisi

E stato inaugurato ad agosto il
nuovo punto vendita a insegna
Smoll a Castiglione del Lago
(Perugia), che segna il debutto di
Meloni in Umbria.

Un nuovo concept store
Sviluppato su una superficie di
320 metri quadrati, il negozio
caratterizzato da un ampio as-
sortimento di prodotti, arricchito
anche da nuovi settori merceolo-
gici come Integratori e Casalinghi,
per rispondere al meglio alle

esigenze della clientela e offrirle
una shopping experience sempre
pit soddisfacente e appagante.

Strategie di marketing
vincenti

Non solo nuove aperture.Tra
le attivita realizzate dal gruppo
per rafforzare ulteriormente la
propria insegna, infatti,

I progetti online B2B

Al centro delle strategie di Meloni,
infine, anche il canale e-commerce
B2B, protagonista della campagna
istituzionale dedicata al portale
trade Melonistore.com, veicolata
sui principali quotidiani nazionali, su
magazine, riviste di settore e web.

rientrano anche i costanti
investimenti in campagne
pubblicitarie dedicate a
smollshoponline.com, il
canale e-commerce pen-
sato per i consumatori.
La pianificazione prevede
la messa in onda di spot
televisivi da 10" sulle

reti Mediaset nonché
campagne su stampa (sia
quotidiani che magazine),
affissioni (in localita non

coperte dai punti vendita
Smoll) e web.

Il nuovo punto vendita umbro riprende I'innovativo
concept store lanciato quest’anno con lo Smoll

di Montecassiano (MC).

10




l’industria cosmetica
italiana non conosce CRISI

=
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la 49° edizione del Rapporto Annuale di Cosmetica ltalia mostra un comparto in =
salute, con un giro d'affari in aumento grazie sopratiutio al buon andamento delle ——
esporfazioni.

L'ultimo Rapporto elaborato da spostandosi su nuove forme di (dall'l'1,5% all'8,2%) nonché della
Cosmetica ltalia, relativo al 2016, distribuzione, formulazioni pit inno- profumeria (che passa da una quota
conferma la consueta anticiclicita vative e con un'attenzione maggiore del 12,4% all'l 1%).

del settore nel panorama dell'in- al prezzo. Il Rapporto, in particolare, A

dustria manifatturiera nazionale. evidenzia 'andamento particolar-

In un anno ancora difficile per il mente positivo delle vendite dirette,

comparto dei beni di consumo, soprattutto I'e-commerce (+7,8%).

infatti, il fatturato della cosmetica Gli aftri canali, invece, mostrano

ha registrato una crescita di oltre |l alcune difficolta: +0,9% per la

5% rispetto all'esercizio precedente, profumeria, -0,1% per la farmacia

per un totale di circa 10,5 miliardi e -0,8% per la grande distribuzione

di euro. organizzata.

Cambia anche il peso
dei canali

Una situazione che si riflette anche
nelle quote di mercato detenute
dai diversi canali: il calo sia quella
della distribuzione (che passa dal
28,7% al 27%) che della farmacia

A

e —
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Sorride Pexport

Un andamento che deri-
va soprattutto dalle per-
formance positive delle
esportazioni, aumen-
tate del 12,7% (per un
valore di 4.293 milioni di
euro), al contrario di un
mercato interno ancora
piuttosto rallentato.

Il settore per canali
Gili italiani, comunque,
non rinunciano ai pro-
dotti cosmetici e a quelli
per la cura della persona,
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I INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

la prima felepromozione
in esclusiva per i soci

N

nivea| E ORA DI CAMBIARE!

L %
\\/

PORTACI LA TUA
—=—~ CREMA VISO

NIVEA Tl RIMBORSA

UN NUOVO
N g TRATTAMENTO VISO
@ . :'_ NIVEA

et 0

Dal | al 7 Ottobre, su Canale 5, ¢ telepromozione. Ipersoap, Smoll e Saponi&Profumi,
andata in onda la prima Telepro- L'esperta NIVEA racconta i bene- la consumatrice ha diritto al
mozione per il gruppo firmata fici degli ingredienti contenuti rimborso del nuovo trattamen-
NIVEA in collaborazione con nella nuova linea di creme viso to viso acquistato scegliendo tra
Promotre. NIVEA: il coenzima Q10 aiuta a intera linea di prodotti viso NIVEA.
Si tratta del primo test multibanner ridurre le rughe e laVitamina C | quattro soci coinvolti, con I'obietti-
che coinvolge i soci DMO, General, favorisce la respirazione cellulare vo di valorizzare e comunicare la
Meloni e Quattro con le 4 insegne migliorando tono e luminosita, promozione alle consumatrici, in un
principali, Caddy’s, Ipersoap, Smool apportando insieme il 50% di ossi- perfetto stile di teatralizzazione dei
e Saponi&Profumi. geno in piu alla pelle. punti vendita, hanno implementato
Protagoniste sono Giorgia Giorgia Palmas racconta della materiali in store e posizionato un
Palmas e I'esperta NIVEA, che proprie abitudini di bellezza e pone totem con un apposito alloggio

in una chiacchierata tra donne si I'accento sulla promozione in ospitante una vaschetta per il po-
raccontano i segreti per una esclusiva per i soci Promotre. sizionamento della vecchia crema
perfetta routine Anti-age, con- Portando una vecchia crema Viso.

ferendo un taglio educational alla viso nei punti vendita Caddy’s,

S SM‘I-I. SaponisProfumi

0ggl mi voglio benel igiene, bellezan e s6rnis

iperSoap
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Pulitori universali: il
mercako nown sorride

Nel corso del 2016 il comparto ha regi-
strato risultati poco soddisfacenti: secondo
i dati Nielsen, infatti, a ottobre ha mostrato
un calo dello 0,7% a valore e un +0,2% a
volume. La flessione del fatturato ha riguar-
dato soprattutto 'Area 3 (-3,3%) e ['Area |
(-1,2%), mentre a livello di format distribu-
tivi sono stati gli specialisti drug a trainare
maggiormente il mercato (con una quota
del 25,5% a valore, in crescita dell’'l, 3%, e
una quota del 26% a volume, in aumento
dell'l 29%). Negativo, invece, 'andamento

di iper+super (-1,8% per il giro d'affari e
-1,2% nelle quantita).

Ay

Prodobti solari: cambia
il regotame.m&o

\J

V2N

Anvisa (National Agency for
Health Surveillance Brasilia- s
na) ha recentemente pub-
blicato un regolamento con
nuovi requisiti tecnici relativi
ai cosmetici per I'abbron-
zatura della pelle e nuove
avvertenze da riportare
sull'etichetta degli attivatori g %
e degli acceleratori dell'ab-
bronzatura, utili per chiarire 5
e colmare alcune lacune

vigenti. L'intervento di An- i & | .

visa, in particolare, chiarisce rr-") e T e
ogni possibile dubbio sulle T o, o
definizioni di protezione I

solare, autoabbronzante e attivatore (o acceleratore) di abbronzatura.
Per quanto riguarda, invece, I'etichettatura di questi ultimi, si richiede
alle aziende produttrici I'aggiornamento delle etichette sul packaging,
che devono riportare la dicitura “Questo prodotto non € un protetto-

\ J

re solare’.

multidisciplinare di esperti.

UE: al via un Frogefz&o per L prodo?:&i. veqgetali

Ilmondo cosmetico e degli integratori utilizza ormai abitualmente i composti bioattivi estrat-
ti da fonti vegetali, utili per ridurre o evitare la sintesi di prodotti chimici. LUnione Europea
ha awviato un progetto (Disco) che ha I'obiettivo di analizzare e comprendere le vie biosinte-
tiche per la produzione di prodotti vegetali di elevata qualita, cosi da scoprire nuove sostanze
di particolare interesse cosmetico e industriale. Il progetto, inserito nel Settimo programma
di ricerca e innovazione della Commissione Europea, € gestito da un team multinazionale e

L~

tCosmeEécL: L numert o\.eti.’expor&

Nel 2016 le esportazioni sono cresciute del 12,3%: le destinazioni in cui &
stata registrata la crescita maggiore (secondo i dati Istat relativi al periodo
da gennaio a novembre) sono il Belgio (+59,8%), la Germania (+19%), la
Polonia (+16,7%) e i Paesi Bassi (+16,7%) per I'Europa, gli Usa (+25,4%)

e gli Emirati Arabi (+14,9%). Per quanto riguarda, invece, i segmenti del

comparto cosmetico, la quota maggiore relativa all'export & detenuta dalla
profumeria alcolica (23%), seguita dai prodotti per il trucco (20%), da quelli

per corpo e capelli (19%) e dall'igiene personale (10%).

/

I NOTIZIE IN PILLOLE
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